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Stakeholder-Analyse 2025

Unsere wichtigsten Stakeholder und wie wir mit lhnen

kommunizieren
Mitarbeiter
e Direkte, persdnliche Kommunikation Gber Ablauf und Inhalte unserer
Nachhaltigkeits-Projekte
Hotelgadste und Tagesgaste Flosse Abenteuerland
e Kommunikation werbewirksam auf diversen Kanalen/Ebenen
e Vorund Nach dem Aufenthalt: Newsletter, Homepage, soziale Netzwerke
e Wahrende des Aufenthaltes: Gazette, Web-App, Info-Screens, Aldiana-TV,
personlich durch Mitarbeiter
Lieferanten und Dienstleister
e Kommunikation mundlich und schriftlich bei Themen, welche auf fur unsere
Lieferanten/Dienstleister relevant sind.
e Gouvernorat Rotes Meer
Direkte Kommunikation personlich, telefonisch oder per E-Mail,
insbesondere zu Umwelt- und Verwaltungsthemen, die unsere Projekte
betreffen.
Eigentimer - REWE-Group
e Persdnliche Kommunikation — stetige Updates zum Stand z.B. uber jahrliche

Nachhaltigkeits-Report



